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Neues aus Zehlendorf

<honhe>

Flr ihre jingste Werbekampagne Ubersetzte die Tante Tagesspiegel ihr Motto "Rerum
cognoscere causas" in "Verstehen, was passiert". Man darf froh sein, dass die Werbe-Experten
der Zeitung nicht darauf verfielen zu texten: "Checken, was abgeht"?
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